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Il libro bianco di1 Vitali

“Bologna
capitale
dei creativi”

BOLOGNA & la terza citta

“creativa” in ltalia, dopo

Roma e Milano. La prima

trale citta medie. Conuna

quotadel 23,26% & ai ver-

tici italiani per indice di

creativita (I'incidenza dei

professionisti della cono-

scenza sul totale degl oc-

cupati), € seconda, dietro

Homa, per numero di ni-

cercatori suliotale deilau-

reati (10,16% contro

I'11,62% della capitale).
Bologna e una delle pu

importanti aree di ricerca

italiane, con centri di ec-

cellenza neiqualilavorano

piu di 650 scienziati e ri-

cercatori: 200 nella sede

delCnr, 185 all'Enea e 269

al Cineca. Ma soprattutto,

lacitta puo conlare sul pri-

matoitalianodeglistuden-

tiuniversitari: conoltre 100

mila iscritti, quasi la meta

dei quali da fuori regione,

la popolazione studente-

sca dell'ateneo bologne-

se rappresenta I'11,04%

del totale, con oltre 3.500

stranieri (per un'incidenza

del 3,54%

sul com-

plesso degl

universitari).

E tl suo ate-

neo, poten-

do contare

su oltre

1900 do-

centie 1000

ricercaton,

occupai pri-

mi posti nel-

la speciale

classifica

basata sui

prodottidel-

laricercalad

esempio €

prima nelle

aree "inge-

gneria indu-

striale e del-

I"'informa-

zione” e

“scienze

politiche e

sociall”, se-

conda in “scienze econo-

miche e statistiche™.
Bologna dunque puo

contare su cifre importan-

ti. Ma ha un problema: si

trova in Italia. Cosi, alme-
no, la vede il senatore ds
Walter Vitali, che ha dedi-
cato un libro bianco alla
proposta di fare di Bolo-
gna una vera e propria
videopoli», leader per Iin
vestimenti e attivita di ni-
cerca e culturali. Purtrop-
po, denuncia Vitali, la citta
asconta le scelte strategi-
camente sbagliate del go-
verno in materia di istru-
zione e pil in generale N
termini economicin. L'lta-
ia raggiunge appena |l
13% nelrapporio tra clas-
se creativa e occupat
(contro il 28% dei piu vir-
tuosi partner europei) e,
con soltanto I'1,1% del
prodotto interno lordo e
ancora lontanissimo dalla
media continentale per gli
investimenti sulla ricerca,
attestataal 2%.

Sono 12 le azioni, indi-
cate neldossier Vitall, per-
ché Bologna posa espri-
mere tutte le sue poten-
zialita. Fra queste le tante
«ur prano nazionale chein
tempiprogrammatiportia
completamentoil pianodi
sviluppo edilizio dell’Uni-
versitar, Un piano che, fra
icomparliBertalia-Lazza-
retto, Navile, via Larga e
Caab, ha un costo, non
ancora coperto dal bilan-
cio delUniversita, che
varia dai 228 ai 388 milio-
ni di euro.
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